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Franc-parler

Le bois en téte

“Pour moi, cest le bois I” Ce slogan fera-t-il date
comme certains de ses prédécesseurs : “Le bois
avance; “le bois cest essentiel”. .. pour ne citer
queux ! Lavenir nous le dira. Cest en tout cas le
pari que font France bois forét et les principales
organisations professionnelles de la filiére forét-
hois en cette rentrée 2017.

Aprés avoir lancé en janvier leur appel a candida-
ture, elles ont présenté jeudi dernier leur nouvelle
campagne de communication dans les locaux de
I'Ecole nationale d'architecture de Paris Belleville
(Ensa). Le lieu n'a bien siir pas été choisi par
hasard. Alors que le marché de la construction
retrouve progressivement des couleurs, la
construction bois peine a bénéficier de 'embellie.
Au début de I'été, les résultats de ['enquéte
nationale sur l'activité du secteur avaient
dailleurs montré que les parts de marché du bois
pour la maison individuelle en secteurs diffus
et groupé avaient reculé I'an dernier de 7% par
rapport a 2014. Pour tenter dinverser la tendance,
la filiére forét-bois investira donc 10 millions
d’euros sur trois ans dans la communication.

Si la construction est I'un des principaux vecteurs
de développement pour |utilisation du bois,
il n'est bien siir pas le seul. Avec cette nouvelle
campagne, la filiere entend gagner des parts
de marché sur les autres matériaux, mais aussi
accroitre la visibilité du bois dans tous ses usages.
In fine, elle souhaite faciliter l'acceptation sociale
et environnementale de ses activités. Car si les
consommateurs sont généralement favorables a
l'utilisation du bois dans leur quotidien, ils sont
bien souvent plus réticents a l'idée d'abattre des
arbres. Et pourtant. .. !
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