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Franc-parler

Mobilier a distinquer

Selon une récente étude (7) intitulée Mobilier(s) et
Mobilité(s) et portant sur les nouveaux comportements
de consommation de mobilier, il apparait que les
Francais aiment leurs meubles et leur attribuent
une place centrale : ils sont ainsi 33% a plébisciter
le meuble comme le produit d'aménagement et de
décoration le plus important, devant les fenétres (15%)
et le parquet (12%), 40% envisageant leur maison
idéale totalement meublée sur mesure.

Si une vraie demande existe donc au niveau national,
s'imposer sur un marché encombré par des produits
d'importation a prix cassés demeure souvent trés
difficile pour les artisans du secteur. L'alternative peut
alors consister a adopter une stratégie de niche,
a l'instar du franc-comtois Bourny qui a su faire
évoluer son positionnement en développant une
production sur-mesure et en favorisant la diffusion
directe aupres des particuliers. Des pistes soutenues
localement par I'Adib, I'interprofession franc-comtoise
se donnant notamment pour mission de mutualiser les
moyens, a travers une plateforme de vente par Internet
ou la conception de produits innovants.

L'innovation et la flexibilité constituent en effet plus
que jamais des facteurs clé de succes, car si neuf
Frangais sur dix consideérent qu'un meuble se transmet
a ses enfants, on note une propension des jeunes de
moins de trente ans a changer leurs meubles plus
souvent (7). C'est pourquoi les agenceurs ayant
investi dans du matériel numérique se distinguent
positivement grace a leur capacité a s'adapter rapide-
ment voire a répondre a des marchés conséquents.
Un dynamisme perceptible lors de la récente édition
de Batimat, ou plusieurs constructeurs de machines
misaient en priorité sur le secteur de I'agencement. 18I

(1) Etude réalisée pour Sofinco, marque de CA Consumer finance.
Sondages conduits par [1PEA du Ter au 7 aodt auprés

dun échantillon représentatif de 1.000 ménages francais

et allemands et du 14 au 18 octobre 2013 aupres d'un échantilion
représentatif de 2.000 ménages frangais.
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